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QUI ERA EL XOLA?

A meitat del segle XX a la ciutat de Reus el Joan Besora,
conegut popularment com a Xola, va ser un personatge
popularissim. Dedicat professionalment a la logistica
en el sector de la fruita seca, destacava per la seva
enorme potencia fisica. L'onomatoleg Ramon Amigé va
incloure el seu renom en un llibre de referéncia, Els
Materials per a l'estudi dels noms de lloc i de persona i
renoms del terme de Reus editat per I’Associacié d’Estudis
Reusencs el 1988. La definici6 del Xola era molt il - lustra-
tiva: «Tenia una forca descomunal: amb un sac d’avella-
nes al coll havia donat un tomb de ravals. Com si res».

Amigé recordava la gesta que Besora va protagonitzat
I'any 1955. El seu nom va transcendir arreu de la ciutat
després de guanyar una aposta curiosa: va donar el
Tomb de Ravals amb un sac d’avellanes de 58 quilos a
I'esquena que li va servir per quedar-se en propietat el
contingut del sac. Per aix0 encara avui el seu renom
serveix per identificar el principal trofeu de la combina-
da del sac d’avellanes que es celebra cada estiu a la Fira
de Sant Jaume de Reus, al Firagost de Valls i a la Fira de
Sant Jaume de Riudoms.

El 2016 Vermuts Mird ha decidit donar el seu nom a un
nova varietat de vermut formulada amb avellana. Una
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Coincidint amb la Vermutada del dissabte 11 de juny,
Vermuts Miré presentara el seu dltim producte, un

vermut exclusiu formulat amb avellana i que homenat-

jara a un dels personatges més populars de la ciutat de
Reus a mitjans segle XX, el Joan Besora, conegut com a
Xola. El nou vermut es presentara en un envas de 187
ml. i es posara a la venda el mateix dissabte a un preu de
2 euros 'ampolla. L'empresa destinara tot I'import que
es recapti aquest dia amb la venda del producte a I’AFA-
NOC, I'Associacié de Nens amb Cancer.

Vermuts Mir6 presenta aquesta nova creacié després
d’un profund procés d’investigacié desenvolupat pels
seus enolegs i amb la voluntat de reivindicar, amb I'elec-
cié de la marca, I'imaginari popular de la ciutat, refer-

mant el seu compromis en la necessitat de dignificar i
enriquir la marca Vermuts de Reus amb productes de la
maxima qualitat.

iniciativa que es presentara el dia 11 de juny coincidint

amb la Vermutada Popular organitzada per la mateixa
empresa i els Amics del Vermut, i amb la col - laboracié
de la Cambra de Comerg i Reus Promocié que també
donen suport a la iniciativa.

L'etiqueta de 'ampolla s’inspira en una altra de les fites
del Xola: un any després de la gesta del sac d’avellanes,
I'empresa Ciclos Catalunya el va reptar a fer el mateix
recorregut pel Tomb de Ravals amb una moto a les
espatlles, concretament una ISO que pesava -només-
110 quilos. El Xola, 'nome de la forca descomunal,
també ho va aconseguir.

L'etiqueta ha estat desenvolupada pel Sergi Herrera de
I'estudi reusenc Ovni comunicacid visual.




